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Weinbau in KremsWeinbau in Krems

• Erste Qualitätsreben in Krems 3. Jhdt. n. Chr.
• 995 erstmalige Erwähnung von Krems –

„urbs chremisa“
• 1305 Stadtrecht für Krems
• 1447 Hauerinnung Krems-Stein
• 1938 Gründung der Winzergenossenschaft 

Krems



WINZER KREMS WINZER KREMS 

• Erzeugergemeinschaft in Krems
• ca. 1250 Winzer als ausschließliche 

Traubenlieferanten
• Trauben aus ca. 990 Hektar Weingärten in 

und um Krems
• Trauben aus 4 Weinbaugebieten (Kremstal, 

Kamptal, Traisental, Wagram/Donauland)
• HANDVERLESEN



QualitQualitäätsphilosophietsphilosophie
• Winzer werden das ganze Jahr über durch eigene 

Qualitätsberater begleitet
• Nur vollreife, HANDVERLESENE Trauben werden getrennt 

nach Rebsorte, Herkunft und Qualität übernommen
• Traubenanlieferung in kleinen Normbottichen („Traubenlogistik“)
• Schonende Ganztrauben-Entsaftung
• Sortenreiner, Temperatur kontrollierter Ausbau im Stahlass
• Reife von speziellen Rotweinen im großen Holzfass & Barrique
• Umwelt- und weinschonende Abfüllung
• Qualitätszertifizierung nach IFS (International Food Standard)    

- HACCP  (Hazard Analysis of Critical Control Points)   
- Hygieneverordnung 



KremsKrems



KremsKrems

• Altstadt Weltkulturerbe Wachau seit 
2000

• Viele Sehenswürdigkeiten (Kirchen, 
Museen, Denkmäler)

• Donau als Tourismusmagnet
• Ca. 60 Beherbergungsbetriebe
• Ca. 1.300 Gästebetten
• Ca. 160.000 Nächtigungen
• 100.000 Radurlauber
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260.000 Einwohner

660.000 Nächtigungen 
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Ziele  WeinerlebnisZiele  Weinerlebnis

• Authentisches Weinerlebnis

• Wein-Toursimusattraktion für die Region

• Weinverständnis als Erlebnis vermitteln –
Begeisterung für Wein wecken

• Kundenbindungsmaßnahme

• Steigerung Ab-Hof-Verkauf

• Steigerung Bekanntheitsgrad & Image

• Räumliche Trennung von Produktion und 
Besuchern im Sinne von IFS



Der Weg zum Weinerlebnis Der Weg zum Weinerlebnis 

• 2000: Idee – Dir. Ehrenleitner / Stephan Nessl 
• Studienreisen USA, Deutschland, Frankreich, Italien, Spanien,  

Portugal, Österreich
• Tourismusstudie durch Edinger Tourismusberatung Innsbruck –

Dr. Simon Gspan
• 2002 – Hochwasser – Plan für neue Traubenübernahme & 

neuen Gärkeller – Weinerlebnis integriert
• Beratung durch Dr. Heinz Rico Scherrieb – Inst. für Tourismus 

an der techn. Hochschule Chur - Schweiz
• Beratung durch Gerhard Glaninger, Bergen; Gastro- und 

Busgruppenspezialist 
• Architekt Baumeister Ing. Erwin Krammer MAS, Krems
• Kulturabteilung des Landes Niederösterreich St. Pölten – „Kunst 

im öffentlichen Raum“
• Bauzeit Mai 2003 bis Juli 2005
• Investitionsvolumen € 12,5 Mio (Kellertechnik & Weinerlebnis)



UmsetzungUmsetzung
Weinerlebnis Weinerlebnis „„SANDGRUBE 13 wein.sinnSANDGRUBE 13 wein.sinn““

• Ab-Hof-Verkauf & Weinerlebnis ganzjährig Mo-Sa geöffnet, 
von Mai bis Oktober auch Sonn- und Feiertag 

• Geführter Rundgang für Gruppen gegen Voranmeldung
• Für Individualgäste Führungen täglich um 10 und 14 Uhr
• 1 Rundgang = ca. 70 Minuten
• Eintrittspreis € 10,00 (ab 01.01.2008 € 11,00)
• 3 Weinproben & 1 Stk. Gebäck („Wachauerlaberl“) im 

Eintrittspreis inkludiert

• 8 Stationen Weinerlebnis für alle Sinne:



1. Wein.Garten

- Historische „Hiata-Hütte“

- Erste Weinprobe –
Grüner Veltliner aus der 
Kremser Sandgrube



2. Wein.Region

- Begehbares, 
hinterleuchtetes Luftbild der 
Region

- Querschnitte der 
wichtigsten Bodenarten

-Rebsortenabbildungen 
und –beschreibungen

-Licht- / Tonshow



3. Wein.Schatz

- Jahrgangswein-Lagerkeller

- „Kellergeister“ –
Multimedia-Inszenierung  
(Licht, Ton, Nebel) 



4. Wein.Keller

- neuer Barriquekeller

- 2. Weinprobe – Blauer 
Zweigelt

- „Weinaltar“

- 8 x 2 m großes Ölbild

- Blick auf den Gär- und 
Reifekeller

- Informationen über 
Weinbereitung bei Winzer 
Krems



5. Wein.Film

- Kino im Keller 

- Film „Die Aromen des Weins“

- „mehrdimensionaler Film“
(Duft & Wind)



6. Wein.Kunst

- 30m langer Verbindungsgang 
vom Kino (Keller) ins Erdgeschoß

-Thema „Wein bei Tisch“

- Inszenierung „Hands on Tables“:

- 5 Tische mit Videoprojektion von 
oben – 5 verschiedene 
Geschichten des täglichen Lebens 
mit Wein



7. Wein.Probe

- 3. Weinprobe – Riesling

- 1 Stk. Gebäck zur freien 
Entnhame

- Lösswand mit Weinengel:

- Kunstwerk eines Kremser 
Künstlers zeigt auf einer 
Lösswand das Winzer 
Krems Sortiment



8. Wein.Kauf

- ist zugleich Anfang und Ende 
der Führung

- Ab Hof Verkauf des Winzer 
Krems-Weinsortiments 

- dazu Marillenspezialitäten 
(Marmelade / Brände / Liköre)

- Weinschokolade

- Korkenzieher, Literatur,…



Marketing Marketing -- www.sandgrube13.atwww.sandgrube13.at



Marketing Marketing -- PrintwerbungPrintwerbung



Marketing Marketing -- HHöörfunkspotrfunkspot

Radio Marketing Service
( Private Sender )

ORF – Ö3 ORF – Lokalsender



Marketing Marketing -- KooperationenKooperationen



Kontakt & InformationKontakt & Information

WINZER KREMS reg. GenmbH

Sandgrube 13, A-3500 Krems

Stephan Nessl

Tel 0043-2732-85511-14

Fax 0043-2732-85511-6

stephan.nessl@winzerkrems.at

www.winzerkrems.at

www.sandgrube13.at
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